Analista en Gestion
Comercial + Community
Manager
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El Instituto Universitario Suramericano (IUSUR), desarrolla
diversos programas de Educacion Permanente en el marco de una
politica de democratizacidon de saberes. Desde IUSUR
entendemos que en los tiempos que corren se impone un dialogo
entre la academiay el mundo del trabajo, donde el conocimiento
tedrico se traduzca en resultados practicos que fomenten una
rapida insercion en el mercado laboral, aportando el rigor
académico que el instituto universitario garantiza. En este
sentido, a través de una alianza estratégica con la agencia —
SIGUE-, IUSUR pone a disposicidon estos cursos de corta
duracion, en los cuales se

brinden conocimientos y herramientas orientadas a cubrir las
necesidades actuales del mercado laboral. Para ello se cuenta
con un destacado staff docente conformado por profesionales

con una soélida formacion y amplia experiencia en sus
respectivas areas.

Educaciéon Permanente : Es en este rubro, como educacion
continua, que IUSUR desarrolla estos cursos de corta duracién
con perspectivas de rapido ingreso en el mercado laboral. Es
entonces que el Instituto Universitario Suramericano

(IUSUR), desarrolla diversos programas de

Educacién Permanente en el marco de una politica de
democratizacion de saberes.

INSCRIPCIONES
- ebormioli@iusur.edu.uy

- 097 347 329
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DESCRIPCION DEl CURSO

El curso de Analista en Marketing que se ofrece, procura brindar
al estudiante una formacién que combine el analisis de los
conceptos del Marketing, con lo que constituyen sus técnicas de
aplicacion concreta en base al marco tedrico, casos practicos y
talleres. En este vasto escenario se estudia el Marketing
Operacional, Estratégico, Digital, Herramientas de Inteligencia
Artificial, las Ventas y la Publicidad entre otras. Los docentes son
profesionales de primera linea en cada una de sus materias, que
combinan la excelencia académica con la experiencia practica en
el mundo laboral.

CLASES

A través de plataformas digitales. A través de material multimedia
como: videoclases sincronicas y asincronicas, bibliografia digital,
foros de consulta, podcast y otros recursos didacticos. Con apoyo
de la sede, que te brindara asistencia de un equipo profesional
que te guia y acompana durante tu experiencia . El alumno debera
tener el 75 % de asistencia a los cursos Los cursos se
desarrollaran con una frecuencia de dos o tres veces por semana
rotativa, con una carga horaria de dos horas cada clase.

EXAMENES

Se rinden los parciales desde tu casa o en la sede por medios
digi- tales, de acuerdo al requerimiento del docente. Los
examenes finales se realizan de forma presencial con tu
computadora en la sede en la que te encuentres inscripto, a
través de herramientas digitales. Para aprobar la capacitacion
el alumno debera obtener el 70% del puntaje total en cada
una de las pruebas modulares.

, SALIDA LABORAL

-

El Analista en Marketing es una persona capacitada, teoricay
practicamente para ejercer la profesiéon en los diferentes
ambitos.

Trabaja en las areas de asistencia y asesoramiento de empresas

en lo relativo a la planificacion, organizacion, ejecucion y control
del departamento o area comercial.

Desarrollnado planes estratégicos, referidos a las areas de

comunicacioén, ventas, publicidad y desarrollo digital.
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Se dictaran 4 modulos

MODULO 1 - Bienvenida e introduccion

Objetivos -Presentacion de los objetivos principales y la estructura del curso. -Presentacion del facilitador:
Introduccidén del facilitador, su experiencia y trayectoria. - Explicacion del enfoque del curso: Introduccién al
concepto de Emprendimientos Personales y Funcionales, Marketing e Inteligencia Artifical

Temario.

El Rol del Marketer en un ambito laboral con Inteligencia Artificial y Actual (Clase 1)

Como utilizar Chat GPT y otras Inteligencias Artificiales para nuestro Negocio con un Funnel Estrategico (Clase 2y 3)

Creacion de Agentes de Inteligencia Artificial (Clase 4 y 5)

Aprendiendo Video y Edicion CapCut (Clase 6)

Diseno con Canvas (Clase 7)

Duracion del modulo: 14 hs de clase.
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MODULO 2 - Desarrollo de Negocios y Marketing

Objetivo.
El alumno adquirira los conocimientos para evaluar y captar las necesidades de un negocio o emprendimiento personal.

Temario.

Concepto del Marketing, Modelos fundamentales de las 4P (Clase 8)

Descripcion de la empresa o idea: Redaccion de un pitch de negocio, descripcion de productos/servicios y estructura organizacional. (Clase 8)
Objetivos del plan: Definicion de objetivos comerciales, relacionales e internos. (Clase 9)

Estrategia de innovacidn y escucha social: Como innovar y entender el mercado. (Clase 9)

Analisis de competidores y posicionamiento: Identificacion y analisis de competidores, y estrategias de posicionamiento. (Clase 10)
Estrategias de Investigacion de Mercado, Cualitativas y Cuantitativas (Clase 10)

Valor Agregado y Diferencial de nuestros Productos y Servicios (Clase 11)

Desarrollo de Cliente Ideal, Segmentacion y Perfiles (Clase 12)

Planificacidn financiera: Presupuesto inicial, analisis de costos fijos y variables, y estrategias de fijacion de precios. (Clase 13)

Duracion del maodulo: 14 hs de clase.




@ PLAN DE ESTUDIOS

MODULO 3 - Habilidades y Herramientas Digitales

Objetivo.
El alumno aprendera a realizar una planificacion estratégica para gestionar de forma eficaz y eficiente las oportunidades en el negocio.
Temario.

e Descubriendo nuestra voz, Reconocimiento de Mensaje y Manual de Comunicacion. (Clase 14)

o Elaboracién de Vision y Marca (Clase 15)

e Ejercicio Espejo (Clase 15)

o Mapa de Empatia, Desarrollo de Cliente y Audiencia (Clase 16)

o Propdsitoy Mensaje Central de nuestra Marca (Clase 17)

« Bench Market, caracteristicas y diferenciales de nuestra Comunicacion (Clase 18)

. Formatos y Plataformas, Expectativas vs Realidad, Conceptos de Conversiones (Clase 19)

. Plataforma Facebook (Clase 20, 21)

Plataforma Instagram, Transformacion y Elaboracion de un Perfil Social (Clase 22, 23)

EL ABC de un Post, el ABC de un Reel, el ABC de una Historia (Clase 24, 25y 26)

Desarrollo de Contenido: Creacidn de contenido atractivo vinculando fundamento de la comunicacion con medios digitales (Clase 27)
Objetivos SMART en Social Media Método AVC de Estrategia de Contenidos y Marketing Digital (Clase 28 y 29)

Plan de Medios Digitales Calendario de Contenidos para una Empresa o para un Emprendedor (Clase 30)

Plan de Comunicacion Omnicanal y Anual con Estrategias Facebook ADS con Meta Client Journey Funnel de Ventas KPIs Principales (Clase 31y 32)

Duracion del modulo: 38 hs de clase.
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MODULO 4 - Emprendimientos Personales y Funcionales

e Identificacion de limitaciones de desafios diarios: Ejercicios para reconocer y aceptar limitaciones personales.

Evaluacion de habilidades y pasiones: Actividades para identificar habilidades, pasiones y oportunidades de
negocio. (Clase 33)

e Consideracion de restricciones de tiempo: Planificacion de horarios y gestion del
tiempo. (Clase 34)

, Definicion de objetivos realistas: Establecimiento de objetivos SMART (especificos, medibles, alcanzables, relevantes y temporales) para el
Emprendedor. (Clase 35)

Recapitulacion: Resumen de los principales aprendizajes del curso.

Proximos pasos: Informacion sobre recursos adicionales y proximos pasos para seguir desarrollando sus emprendimientos.

Duracion del modulo: 6 hs de clase.




Titulacion de egreso.

Cumpliendo con las condiciones estipuladas, es decir asistencia no menor al 75 % de las clases dictadas, puntaje mayor al 70% y con el
trabajo final aprobado, se extendera un diploma por parte de IUSUR. Este diploma acreditara que el alumno aprobd todos los modulos del

curso de educacion permanente de este este instituto universitario.
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